Dodatek €. 6 k SVP Gymnazia Otrokovice - Stésti pfeje pfipravenym, zpracovan podle RVP G,
vzdélavaci program cCtyflety platny od 7. 2. 2020
¢.j. GO 384/2024/2025

0Od 1. 9. 2025 dochazi k nasledujicim zménam:

=

Rusi se pfedmét Priprava ke statni ¢asti maturitni zkousky.

2. Ve 4. ro¢niku se snizuje disponibilni hodinova dotace na 1 disponibilni hodinu misto 2
u predmétl Matematika a Fyzika.

3. Ve 4. rocniku se méni hodinova dotace u volitelnych predmétd z 2 na 3.

4. Zavadi se 3 nové nepovinné predméty: Portugalsky jazyk, Pfekladatelsky seminar,

Medialni vychova

5. Ucebni plan platny od skolniho roku 2025/2026

Ucebni plan rocnikovy

Povinné predméty 1. rocnik | 2. rocnik | 3. 4, Celkem
rocnik rocnik
Cesky jazyk a literatura 3+1 3 3 3+1 14
Anglicky jazyk 3 3 3+1 3+1 14
Matematika 3+1 3 2+2 2+1 14
Informatika 2 1 - 1 4
Déjepis 2 2 1+1 2 8
Obcansky a 1 5 5 5 7

spolecenskovédni zaklad

Fyzika 2 2+1 2+1 0+1 9
Chemie 2+1 2+1 2+1 - 9
Biologie 2+1 1+1 2+1 1 9
Geografie 2 2 - - 4
Déjiny uméni 1 - - - 1




Télesnd vychova 2 2 8
Druhy cizi jazyk 3+1 3 13
1. volitelny pfedmét 0+2 2+1 7
2. volitelny predmét 0+2 2+1 5
3. volitelny predmét - 2+1 3
Umeéni a kultura - - 3
Celkem zakladni dotace 29 30 22 25 106
;:il;ecr: disponibilni 4 3 12 7 2%
Celkem v ro¢niku 33 33 34 32 132

Celkovy ucebni plan
Volitelné predméty
1. rocnik

Umeéni a kultura

Hudebni obor 1

Vytvarny obor 1

Druhy cizi jazyk

Némecky jazyk 3

Francouzsky jazyk 3

Spanélsky jazyk 3
Rusky jazyk 3
2. rocnik

Druhy cizi jazyk

Némecky jazyk 3

Francouzsky jazyk 3

Spanélsky jazyk 3




Rusky jazyk 3

Umeéni a kultura

Hudebni obor 2

Vytvarny obor 2

Volitelny pfedmét

Seminatr matematicko-fyzikalni

Latinsky jazyk volitelny

Seminar historicko -
spolecenskovédni

Rusky jazyk volitelny

Spanélsky jazyk volitelny

Francouzsky jazyk volitelny

Némecky jazyk volitelny

Seminar biologicko-chemicky

Anglicky jazyk volitelny

Literarni seminar

3. roénik

Druhy cizi jazyk

Némecky jazyk 4

Francouzsky jazyk 4

Spanélsky jazyk 4

Rusky jazyk 4

1. volitelny predmét

Anglicky jazyk volitelny

Némecky jazyk volitelny

Francouzsky jazyk volitelny

Spanélsky jazyk volitelny




Rusky jazyk volitelny

Latinsky jazyk volitelny

Seminar z déjepisu I.

Seminar z matematiky I.

Seminar z informatiky .

Seminar z chemie I.

Seminar z biologie .

2. volitelny pfedmét

Anglicka konverzace I.

Némecka konverzace I.

Francouzska konverzace |.

Spanélskd konverzace .

Seminar z obéanského a spolecenskovédniho zakladu .

Seminar z fyziky .

Seminar z vytvarné vychovy I.

4. rocnik

Druhy cizi jazyk

Némecky jazyk

Francouzsky jazyk

Spanélsky jazyk

wWiwliw|lw

Rusky jazyk

1. volitelny pfedmét

Anglicky jazyk volitelny

Némecky jazyk volitelny

Francouzsky jazyk volitelny

Spanélsky jazyk volitelny

Rusky jazyk volitelny

Wliwiwliwlw|lw

Latinsky jazyk volitelny




Semindf z geografie 3

Seminar z matematiky Il. 3

2. volitelny predmét

Anglicka konverzace Il. 3
Némeckd konverzace IlI. 3
Francouzska konverzace Il. 3
Spanélska konverzace |I. 3
Seminar z obéanského a spolecenskovédniho zakladu II. 3
Seminar z biologie II. 3
Ruska konverzace 3

3. volitelny pfedmét

Seminar z déjepisu Il. 3
Seminar z informatiky I 3
Seminar z fyziky II. 3
Seminar z chemie Il 3
Seminar z vytvarné vychovy Il 3
Seminar z hudebni vychovy 3

5. Portugalsky jazyk
Charakteristika nepovinného predmétu Portugalsky jazyk

A. Organizacni vymezeni predmétu:
Seminar je ur¢en motivovanym studentlm 1. az 4. ro¢niku a bude probihat 1 vyucovaci
hodinu 1x tydné.

B. Obsahové vymezeni predmétu:

Cilem predmeétu je seznameni se s portugalskym jazykem, ale i kulturou, literaturou, hudbou
¢i zvyklostmi portugalsky mluvicich zemi. Jazyk bude vyucovan od zékladu a cilem je dosazeni
komunikativni rovné portugalstiny.

C. Vychovné a vzdélavaci strategie:
O dosazeni klicovych kompetenci usiluje vyucujici nasledujicimi vychovnymi a vzdélavacimi
strategiemi:




Kompetence k uéeni: frontalni, skupinova i individualni vyuka, ptiprava prezentace, prace
s rlznymi zdroji informaci, mezipfredmétové vztahy

Kompetence k feseni probléma: skupinova prace, vlastni prezentace, samostatna préce,
jazykova prace s textem a jeho ¢astmi

Kompetence komunikativni: mluvni a vyslovnostni cvi¢eni, rozhovory na dané téma,
konverzace

Kompetence socialni a personalni: prace ve skupindch, srovnavani Zivotnich postojl a
zZivotniho stylu obyvatel portugalsky mluvicich zemich

Kompetence ob¢anska: seznameni se s jinymi kulturnimi hodnotami a jejich respektovani
Kompetence k podnikavosti a pracovni: aktivni pfistup pfi tvorbé prezentaci

Kompetence digitdlni: vyuZziti online slovnik(, prace s webovymi strankami v portugalském
jazyce, online cviceni

6. Prekladatelsky seminar
Charakteristika nepovinného predmétu Prekladatelsky seminar

D. Organizacni vymezeni predmétu:

Nepovinny predmét Prekladatelsky seminar je urcen motivovanym studentdm 1.-4. ro¢niku
gymnazia, bude probihat formou bloku dvou vyucovacich hodin 1x za tyden a je planovéan na
dobu jednoho skolniho roku.

Vyuka je realizovana v ucebné, kde jsou k dispozici pocitace nebo notebooky.

E. Obsahové vymezeni predmétu:

Cilem seminare je seznameni student(l s prekladanim a tlumocenim v teoretické, ale hlavné
praktické roviné. Z velké ¢asti se jedna o prekladani a tlumoceni z anglictiny do Cestiny, ale
studenti si vyzkousSeji i opacnou variantu. Seminaf bude zaméren na preklad filmovych
titulkd, simultanni tlumoceni filmG pro déti, preklad filmového scénare, textl o uméni,
fotografii a architekture, ale studenti si vyzkouseji také napfiklad preklad Uryvku z romanu,
povidky, pisné nebo basné, zpravy z novin, textu s business tématikou, receptu nebo reklamy.
Dale si studenti vyzkouseji konsekutivni a simultanni tlumoceni rozhovor( s nejriznéjsimi
osobnostmi. Sezndmi se s tim, jak se daji prekladat ndzvy filma a knih, jak pfi prekladani
postupovat, na co si davat pozor, jaka jsou v tomto ohledu specifika anglictiny a ¢estiny, co
jsou to ,falesni pratelé” a tak podobné. Soucasti vyuky je i diskuze nad jiz existuji preklady,
predevsim vsak studenti sami prekladaji a nasledné spolecné s vyucujicim rozebiraji spravna i
Spatna reseni. Pracovat budou studenti individualné i v mensich skupinkach. Dliraz bude
kladen na porozuméni autentickych text(, ¢imz si studenti rovnéz prohloubi své jazykové
znalosti a dovednosti.

F. Vychovné a vzdélavaci strategie:

O dosazeni klicovych kompetenci usiluje vyucujici nasledujicimi vychovnymi a vzdélavacimi
strategiemi:

Kompetence k uceni: frontdlni, skupinova i individualni vyuka a navazujici diskuze, prace

s rliznymi zdroji informaci, mezipredmétové vztahy




Kompetence k feseni problémi: samostatna domaci pfiprava rizného rozsahu, prezentace
vlastni prace, vlastni tvofiva ¢innost

Kompetence komunikativni: diskuse se spoluzaky i vyucujicim, formulace vlastnich
prekladatelskych reseni

Kompetence socialni a personalni: prace ve skupinach, hodnoceni prace spoluzaki
Kompetence digitalni: vyuzivani online slovnik(, prace s webovymi strankami, ukdzka prace
s titulkovacimi programy a prekladatelskymi nastroji, moznosti vyuZziti Al

Kompetence k podnikavosti: aktivni pFistup pfi tvorbé prezentaci

7. Medialni vychova
Casové a organizaéni vymezeni pfedmétu:

Medialni vychova (dale jen MV) patii mezi nepovinné pfedméty a je realizovan
dvéma vyukovymi hodinami. Vyuka probiha v po¢itacovych u¢ebnach. Je uréena Zakiim 1.-
4. rocniku.

Charakteristika predmétu MV

Zatazeni MV do RVP G vychazi z toho, jakou povahu ma soucasna spolecnost. Klicovym
jevem soucasnosti je obohaceni Zivota o proces ,,medializace”, tedy o skute¢nost, Ze velka
vétsina informaci je zprostifedkovdna masovymi médii, jejichz produkce ma svou vlastni
logiku, své zakonitosti —a ty je tfeba znat a rozeznavat. V dhrnu vsech komunikacnich aktivit
neustale vzrista podil téch, jeZ jsou stimulovany, vynucovany a zajistovany modernimi
zprostredkujicimi technologiemi — jinymi slovy, neustdle stoupa uUcast jednotlivcl i skupin na
medialni komunikaci. Poznavani svéta i rozhodovani v rozmanitych Zivotnich situacich od
intimniho Zivota aZz po volebni chovéni se déje — mimo jiné — pod jistym vlivem sdéleni, ktera
nabizeji tzv. masova média. Tato média jsou ale zdroven soucasti globalizujici se ekonomiky,
jejimz podstatnym rysem je masovy dliraz na spotrebu, prozitek a pfitomnost — rysy
pfiznacné pro tzv. masovou spole¢nost. To je trend, ktery s sebou prindsi fadu vyhod a
obohaceni, ale i velké mnozZstvi rizik (od mozné ztraty orientace ve spole¢nosti a v jejich
normach a hodnotdch azZ po izolaci a mozZnost sociopatologického chovani). Soucasna
spole¢nost proto vyzaduje, aby se jeji clenové dokazali co nejsamostatnéji orientovat v
medialni nabidce (od produktd ,tradi¢nich” masovych médii po moznosti ,novych” sitovych
médii). Tento pozadavek je natolik silny a vyznamny, Ze se zvladnuti medidlni nabidky stava
kompetenci svého druhu. Postaveni masovych médii a medialni komunikace v Zivoté ¢lovéka
je zcela zietelné jednim z faktoru kvality jeho Zivota, faktorem natolik vyznamnym, Ze s médii
neni mozné nakladat toliko intuitivné, nybrz predevsim poucené — je tfeba dosahnout
»,medialni gramotnosti“. Proto se soustavna ptiprava pro ,Zivot s médii“ — tedy MV — stava
samoziejmou a béZznou soucasti vzdélavani ve vSech vyspélych spolec¢nostech. Soucasny
Clovék musi byt vybaven poznatky a dovednostmi, které mu umozni orientovat se v masové
medidlni produkci, vyuZivat ji, ale nepodléhat ji.

s

Medialni gramotnost predstavuje soubor poznatkl a dovednosti, které ¢lovéku umoznuji
nakladat s medialni produkci, jez se mu nabizi, tcelné a poucené, dovoluje mu média



vyuZivat ke svému prospéchu a ddva mu nastroje, aby dokazal ty oblasti medialni produkce,
které se jim snazi skryté manipulovat, odhalit.

MV se zamértuje na to, aby v Zacich — pomoci rozboru realné medialni produkce a
prostfednictvim vlastni tvorby medialnich produktd a osvojovani poznatkl o fungovani médii
ve spolecnosti — soustavneé rozvijela jejich schopnost kriticky a tvofivé nakladat s médii a
jejich produkci, vyuzivat medialni nabidku a udrzovat si od ni odstup. Koncepce MV se tedy
opird o predstavu medidlni gramotnosti jako souboru dovednosti a védomosti nutnych pro
orientaci v neprehledné a neprahledné strukturované nabidce medialnich produktd, které
vytvareji (znakové, resp. symbolické) prostiedi, v némz se soucasny ¢lovék pohybuje. MV by
méla vést na jedné strané k obohaceni Zivota vychovou k raciondlnimu a hodnotnému
vyuzivani medialni produkce, na druhé strané ke snizeni rizik, jez medialni produkce
pfedstavuje. Méla by pedagogickymi prostfedky navozovat smér osobnostniho a socidlniho
vyvoje, ktery by v Zacich zalozil nasledujici pfedpoklady:

e posileni védomi vlastni jedine¢nosti;

e udrZovani kritického odstupu od modell Zivotniho stylu nabizejicich se v masovych
médiich;

e vélenéni masovych médii do souboru vyuzivanych zdroja informaci, vzdélavani a
zabavy;

e kritické provérovani medialnich sdéleni ostatnimi zdroji.

MV zahrnuje dvé zakladni oblasti:

e védomostni

o spoleCenskovédni — nabizi zakladni poznatky o roli médii ve spoleCnosti a
jejich déjinach — jejim prinosem ma byt to, Ze si Zaci uvédomi vyznam médii
pro Zivot spolecnosti, zjisti, jakou roli média sehrdvaji v kazdodennim Zivoté
(organizuji rytmus dne, nabizeji vzory chovani, odrazeji vztahy nadfrazenosti a
podrazenosti apod.) i v historicky vypjatych okamzicich (neni nahodou, Ze se
zlomové okamziky nejmodernéjsich ceskych déjin vztahuji k ,,bojliim o rozhlas”,
vzdyt rozhlas je rychle reagujici, obecné dostupné médium);

o mediovédni — nabizi zakladni poznatky o médiich samotnych a jejich chovani,
poskytuje postupy pro kriticky pfistup k medidlni produkci — jejim pfinosem
ma byt to, Ze si Zaci uvédomi ,,medidlni logiku“ promitajici se do medialnich
produktl (pravidelnost a predvidatelnost zpravodajstvi, stereotypni vnimani
mensin, orientaci na spotfebni chovani, podporu ekonomického uspéchu
apod.);

e dovednostni — umoznuje vlastni medialni produkci — jejim pfinosem je to, Ze Zaci
vlastni praci poznaji, za jakych okolnosti medidlni produkce vznika, ¢im je
podmifiovana a omezovana, jakou roli hraje orientace na vzbuzeni zajmu, jakou roli
hraje potfeba fungujiciho tymu apod.



MV svym vécnym obsahem souvisi pfedevsim s témi vzdélavacimi obory, které maji
humanitni, socidlnévédni nebo psychologickou povahu, tedy predevsim se vzdélavacimi
obory Obéansky a spolec¢enskovédni zéklad, Cesky jazyk a literatura, D&jepis. Na dovednostni
urovni je také Uzce spjatd s Informatikou.

Obcansky a spolecenskovédni zaklad

MV pfinasi Zakaim predevsim doplnéni pfedstavy o fungovani rozhodovacich procesti v
politické komunikaci (vyznam médii a ,,medializace”, funkce vefrejného prostoru, rizika
medidlni manipulace), o moci a jeji demokratické kontrole (pfedstavy o spolecenské uloze
Zurnalistiky — , ¢tvrty stav”, ,hlidaci pes demokracie” apod.), o vefejnosti a vefejném minéni
(zvlasté postaveni vyzkumi verejného minéni v medialni produkci). Dale jim nabizi predstavu
o soucasnych trendech v medidlni produkci podminénych masovosti medidlni produkce a jeji
orientaci na zisk a spotiebu (depolitizace politickych témat, zezabavriovani, zestejriovani).

Cesky jazyk a literatura

MV nabizi Zaklm aplikaci pfedstav o konstrukci vyznamu piedvadéného (je tfeba ukazat, Ze
kdyZ se néjaky charakteristicky rys né¢emu pfisuzuje, naptiklad osobé ve zpravodajstvi,
postaveé v seridlu i U€astnikovi reality show, nemusi to byt jeho skutecna vlastnost, nybrz
Lumeéle” pfisouzeny rys), o hie s doprovodnymi (konotovanymi) vyznamy (pouZiti slov
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»,podnikatel”, ,tunelovani“ i ,technoparty” rozehrava jisté predstavy a média s témito
predstavami pracuji, jako by byly obecné platné), o stereotypech a mytech, o kulture, o roli
uméleckého projevu, o realisti¢nosti —MV umoznuje vyuZzit poznatky o jazykovych a dalSich

znakovych kédech pfi rozvoji kritického Cteni textu.

Déjepis

MV poskytuje Zaklim poznatky o souvislostech mezi vyvojem médii a vyvojem modernich
spolecnosti, o institucich, na nichz tyto spolecnosti stoji, o vzniku a vyvoji vefejné sféry.
Poukaz na vnimani prostfedku verejné komunikace (obavy i nadéje, které vyvolavalo kazdé
»,hové” médium v déjinach lidské komunikace) umoznuje strukturovat a obohatit uvazovani o
soucasné situaci. Zvlastni téma predstavuje role médii ve vypjatych déjinnych okamzicich

(noviny v roce 1848, rozhlas v kvétnu 1945 a srpnu 1968 apod.). Samostatnou ¢ast
predstavuji déjiny technickych prostredku rozsifujicich moznosti komunikace.

Tematické okruhy

Tematické okruhy MV zahrnuji sloZzku védomostni a dovednostni. Tyto slozky se vzajemné
doplnuji a prolinaji a tvofi fakticky jeden celek.

MEDIA A MEDIALNI PRODUKCE

(aktivni pronikani do zadzemi verejné komunikace)

e vyvoj médii od knihtisku po internet, vznik a typy masovych médii (tisk, rozhlas,
televize)



vnéjsi vlivy na chovani médii: institucionalni (medidlni legislativa), regulace,
neformalni (natlak, lobbying, vlivové agentury, public relations apod.)

financovani médii (reklama, poplatky, efektivita realizovana standardizaci)

profesné etické kodexy

lidé v médiich a jejich prace (novinafi, bavici, herci, manazefi)

jakd mdme prava ve vztahu k médiim (prdvo na opravu a pravo na odpovéd)
organizace prace v médiich: jak vznikd zprava, jak vznika zabavni porad, prace v
redakci, vyrobni $tab

prace v produkénim tymu ,Skolniho média“ (tiSténé periodikum, rozhlasové (i
televizni vysilani, internetové periodikum), rozbor Skolni produkce z hlediska
dodrzovani dohodnutych zasad a pravidel (,,tfidni medidlni ombudsman®)

ptiprava vlastnich materidld psanych i nahrdvanych (tvorba textu, zvukového a
obrazového zaznamu s vyuzitim pokrocilych funkci aplikaéniho softwaru a
multimedialnich technologii)

komunikace a spoluprace v tymu (stanoveni ¢asového harmonogramu, rozdéleni
Ukoll a odpovédnosti, otdzka autorstvi a dopracovani materidlt s ohledem na celek)

MEDIALNI PRODUKTY A JEJICH VYZNAMY

(citlivé vnimani souvislosti v nestrukturovaném socialnim prostredi)

kategorie medialnich produktl (noviny, ¢asopisy, rozhlasové a televizni vysilani,
internetové stranky), formy medialnich sdéleni (zpravodajstvi, komentar, dokument,
serial, poradna, fotoromdn apod.), vzajemné inspirace mezi médii

rozbor aktudlniho zpravodajstvi, kritéria pro vybér zprav (dulezZitost pro Zivot,
aktudlnost, negativita, blizkost, jednoduchost, jednoznacnost, pritomnost
prominentni osoby, moznost trvani v ¢ase)

vztah mezi medialnimi produkty a skute¢nosti (medialni ,reprezentace” skutecnosti,
vztah zpravodajstvi a skutecnosti, vztah fikce a skutecnosti, ,hra“ se skutecnosti,
relevance a vérohodnost informacnich zdrojl a informaci)

vyrazové prostredky (kédy a konvence) typické pro konkrétni média: obrazové,
zvukové a jazykové prostredky, sekundarni kédy charakterizujici jednotlivd média
(obdlky ¢asopistli pro déti a mladez, znélky v rozhlase a televizi)

stereotypy, které se projevuji v mediovanych reprezentacich, identifikace a
vyhodnoceni predsudku ve zpravodajstvi, dramatické tvorbé a zabavnich poradech
hodnoty a Zivotni styly nabizené/nenabizené medialnimi produkty a jejich konkrétni
predvedeni

medidlni produkce pro mladez (spolecny rozbor tisku z hlediska prezentace
mezigeneracnich vztahl, intimnich vztahl, predstav o Zadouci/nezadouci
budoucnosti)

reklama a jeji vyrazové prostiedky, kriticky pfistup k reklamé, rozbor reklamy z
hlediska pouzité strategie (Uspéch ve spole€nosti, ziskani obdivu, vyzvy k identifikaci)
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pfiprava ,idealniho” ¢asopisu pro mladez (co v redlnych ¢asopisech Zaci povazuji za
zajimavé a co v nich postradaiji)

pfiprava reklamni kampané vystizné propagujici Skolu

pfiprava prispévku na stejné téma do rGznych typu realnych novin ¢i ¢asopist
pfiprava televizniho vystoupeni zaloZzeného na textu z denniho tisku (rozdil mezi
psanym a mluvenym projevem)

UZIVATELE

(védomi sily a vyznamu aktivniho pfistupu ke vdem podnétiim)

co je verejnost, publikum, ob¢ané, uzivatelé, konzumenti

jak vznika ¢tenarska/posluchacdska/divacka skupina, co je cilova skupina

média pro vybrané skupiny (pro mladez, pro Zeny, pro zajmové skupiny)

jak se méfi a popisuje publikum (naklad, ¢tenost, sledovanost, podil na trhu)

co je aktivni publikum, ,,sémantickda moc“ publika (volnost vylozZit si sdéleni po svém)
navyky pfi konzumaci médii (strukturace dne podle médii — ¢teni novin ¢i Casopisu,
sledovani televize, ,boj o dalkové ovladani“, usporadani nabytku vzhledem k televizi
apod.)

sledovani a popis navyku pfi uzivani médii v rodiné/tridé/skupiné a jejich rozbor
ohlasy ¢tenari/divaka/posluchacl na porad, formulace nazor(, napsani souhlasné i
nesouhlasné reakce

UCINKY MEDIALNi PRODUKCE A VLIV MEDIi

(aktivni pFistup k utvareni vlastniho intimniho i spoleCenského prostredi)

vliv médii na usporaddni kazdodenniho Zivota (od denniho rytmu pres rozestavéni
nabytku po vybér konverzacnich témat)

predpokladané ci skutecné vlivy nékterych medidlnich obsah(l na vnitfni rozpoloZeni
jedince (nasili, pornografie)

vlivy celospolecenské a kulturni (vliv na jazykovou kulturu, sdilené spolecenské
hodnoty, stabilitu spole¢nosti, sport apod.)

¢innost ,medidlni poradny” (jak rozpoznat navyky mediadlni konzumace a jak je ménit)
pfiprava televizni ¢i rozhlasové diskuse na téma ,vliv médii“ (vliv ndsilnych obsah,
vliv médii na rodinny Zivot, vliv médii na podobu sportu apod.)

ROLE MEDIi V MODERNICH DEJINACH

(védomi postaveni médii ve spole¢nosti)

¢im se lisi postaveni Clovéka v tradi¢ni a moderni spole¢nosti: vyznam knihtisku,
vyznam vysilani, vyznam digitalizace, kontinualni vyuZivani tradi¢nich a digitalnich
médii

co to je masova spoleénost (masova kultura, masovd komunikace), vyznam
northcliffovské revoluce
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e moderni spole¢nost a svoboda projevu:

zda mohou byt média nezavisld a odpovédna

e kdy vznika bulvar a kde se toto oznaceni vzalo

e jak spolec¢nost komunikovala: od posunki pres fec, pismo, tisk a vysilani k internetu

e kterda média se v soucasnosti podileji na formovani nasich predstav o déni ve svété a

proc

e média a déjiny: pro€ se agresor snazi obsadit redakce, pro¢ se v neprehlednych,

zlomovych okamzicich uplatriuje rozhlas

e role médii v déjinach obce

Medialni vychova

Ocekdvané vystupy

Ucivo

Zak:

V oblasti postojti a hodnot:

e rozviji kriticky odstup od podnétl
prichazejicich z medidlnich produktt (tedy
rozvijet schopnost pfijimat a zpracovava
medidlni produkty s védomim toho, jak
jsou konstruovany a s jakym
komunikaénim zamérem jsou nabizeny na
trhu);

e posiluje reflexi sebe sama a nachdzi misto
ve spolecnosti;

e uvédomuje Si vyznam

nezprostifedkovanych mezilidskych vztah(

(rodinnych, partnerskych) a jejich vnitini

emociondlni i poznavaci dynamiku
(namnoze kontrastujici se $ablonovitou
nabidkou jejich zobrazeni v medialnich
produktech);

e rozezndva spoleéenskou a estetickou

hodnotu sdéleni v rdznych sémiotickych

kddech,

jazyce (podpora rozvoje jazykové kultury)

zvlasté sdéleni v materském
a obrazovych sdéleni;

e zvySuje citlivost v(ci kulturnim rozdillm,
chape je jako obohaceni Zivota, uci se
rozumét odliSnostem;

e vnimd Zivotni styl jako wvyraz vlastni
autenticity a odlisuje ho od spotifebnich

Komunikace (komunikacni proces, historie
komunikace)

Masova komunikace (proces masové
komunikace)

Zurnalistika a Zurnalistické zanry
(zurnalistika, Zurnalista, zdroje Zurnalistickych
informaci)

Typy medialnich obsaht (zpravodajstvi,
publicistika, publicistické zanry, ostatni Zanry)

Média (zakladni rozdéleni medidlnich instituci
a médii, verejnopravni a soukroma média,
tisténa média, elektronicka média,
multimédia)

Média a zabava (zdbava, druhy medialni
zdbavy, zabavni Zanry, infotainment)

Média a reklama (reklama, cile reklamy,
historie, typy)

Vliv, omezeni a nebezpedi médii

Vnitini fungovani médii (struktura medialni
organizace, faktory ovliviujici praci redakci,
vyrobni postupy, uzavérka, vybér témat pro
zpracovani, rozsah a zarazeni zprdv, naklady a
financovani médii)

Regulace médii (média pro verejnou sluzbu,
legislativni Uprava médii, etika v Zurnalistické
praci, svoboda slova)

12




Vv

zivotnich  styld  nabizenych  masové
medialni produkci;

ziskdvd predstavu o praci v tymu, o
vztazich kooperace a nadfizenosti a
podfizenosti pfi tvorbé spolec¢ného dila, o
vlastnim tvaréim potencidlu.

oblasti védomosti, dovednosti a

schopnosti:

osvojuje si postupy racionalniho a
kontrolovaného nakladani se
symbolickymi obsahy;

podporuje schopnost argumentace tim,
ze ho nauci vyhleddvat
y,hedorecend” mista v textu (zamlcéené
otazky, manipulaci slovem i obrazem
apod.);

ziskava zakladni predstavu o praci v
jednotlivych Jtradicnich” i
,nhovych” médiich;

osvojuje si dovednosti umoznujici praci v
tymu, popfipadé jeho fizeni a koordinaci
jeho jednotlivych ¢lenG: vzhledem k
tomu, Ze snaha o uplatnéni ve sfére
verejné (resp. medidlni) komunikace je v
postindustridalni  (resp. ,informacni“)
spolec€nosti stale ¢astéjsi;

posiluje predstavu o profesich, které se v
této oblasti uplatiuji, a zvySuje moznost
pouc¢eného rozhodovani pfri volbé
povolani ¢i dalSiho studia;

osvojuje si poznatky usnadnujici orientaci
v soucasném svete;

podporuje svobodné rozhodovani na
zakladé kritického vyhodnoceni
nabidnutych informaci nerovnocenné
povahy, zejména rozhodovani v roviné
obcanského rozmeéru Zivota ve
spolec¢nosti a jeho oddéleni od rozméru
spotrebitelského;

nauci se vyhodnocovat kvalitu a vyznam

Nova média (Internet jako prostor pro
»submédia“, nebezpedi socialnich siti,
bezpecénost informaci na Internetu, netiketa)

Svét fake-news a dezinformaci (podstata a
pojmy svéta dezinformaci, dezinformacni
kampan, jeji nastroje a techniky, trolli farmy,
weby produkujici ,,alternativni zpravodajstvi,
dezinformace, instituce a organizace v boji
proti dezinformacim)
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informacnich zdroju;

e ziska predstavu o roli médii v jednotlivych
typech spolecnosti a rdznych historickych
kontextech;

e pochopi podstatu a projevy soucasnych
trend(l ve vyvoji svéta, zejména integracni
a globalizacni procesy, a vnimat, jak se
tyto trendy projevuji v kazidodennim
Zivoté (v€etné medidlni nabidky) i v
dlouhodobém smérovani spolecnosti.

V Otrokovicich dne 26. 6. 2025

Mgr. Ivo Kramaf¥, v. r.
reditel Skoly

Zpracovala: Mgr. lvana Matatkova
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